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[AUBADE] LEWIS (Hervé) & PEREZ (Michel)
Collection de lingerie Aubade 1999-2009.

Référence : 29132

Trois années de travail auront été nécessaires pour élaborer cette campagne de publicité pour des sous-vétements
féminins qui envahissent les abribus parisiens et la presse féminine, dans un concept imaginé par Eric Flimon, a partir
de 1995. Avec le résultat que I'on sait : 150 affiches, réparties sur 4 périodes, avec six photographes différents et une
quinzaine de modeéles, dont deux, seulement, posérent pour le haut, et le bas. 25 tirages noir et blanc (150 x 210
mm) avec étiquette au dos. Boite signée de Julie Nadot. Collection de 25 tirages originaux signés pour les « lecons de
séduction » des fameuses campagnes de lingerie « Aubade », avec les légendes. Lecons 27, 30, 31, 32, 33, 34, 35, 42,
43,45, 46,47, 48, 49, 50, 51, 52, 53 (Hervé Lewis), 54, 55, 67,72, 73, 95 et 99 (Michel Pérez).

Commentaire : La marque, créée en 1875 par le docteur Bernard, puis rachetée en 1958 par Claude Pasquier, a
toujours beaucoup innové dans I'industrie textile. Dans les années 1970, Aubade fait sauter les bretelles le premier
puis crée le soutien-gorge dos nus. C'est « I'dge d’or » d’Aubade, confirme le sociologue de la mode Frédéric
Monneyron, « avec une focalisation sur I'érotisme des sous-vétements ». En cinquante ans, la marque haut de gamme
s'est forgé une solide réputation et profite de I'engouement des Francais - et des hommes - pour la lingerie. En 1995,
Aubade réussit un premier « coup » avec ses « lecons de séduction ». Trois années de travail auront été nécessaires
pour élaborer cette campagne de publicité pour des sous-vétements féminins qui envahissent les abribus parisiens et
la presse féminine, dans un concept imaginé par Eric Flimon : a chaque fois, une photo en noir et blanc en plan
rapproché sur une paire de fesses ou de seins, accompagnée d’'un message qui joue sur 'hnumour et le double sens : «
feindre l'indifférence », « le prendre par les sentiments », « arrondir les angles » : « lui 6ter les mots de la bouche », « le
remettre 3 sa place », etc. Jamais un visage entier, parfois la bouche, n'apparait sur ces images, d'oll 'homme est
absent, mais ou il est omniprésent en creux. Pour Marie-Noélle Bas, présidente des Chiennes de garde, I'explication
de cette dichotomie est trés claire : « Depuis longtemps, Aubade a une stratégie visant a émoustiller les hommes par
des positions lascives et des corps hypersexualisés. » Fanny Anselme - un mannequin qui a posé pour Aubade dans
une dizaine de « lecons ») -, tout en admettant que « les clients de la marque sont des hommes dans leur trés grande
majorité », défend la marque : « Pour beaucoup, les publicités d’Aubade sont certes, provocantes, mais pas sexistes. Et
méme plébiscitées par les consommatrices. » La collection compte environ 150 affiches, réparties sur quatre
périodes, avec six photographes différents (Bernard Matussiére au tout début, puis Hervé Bruhat, Hervé Lewis,
Michel Pérez, Thomas Paquet et finalement Terry Tsiolis). Comme il semblait difficile, sinon impossible, de trouver la
perle rare qui puisse poser a la fois pour le haut et pour le bas avec des formes parfaites, ce sont une quinzaine de
jeunes femmes qui seront photographiées durant les dix premieres années de la campagne. Deux, néanmoins,
posérent pour le haut, et pour le bas. Vanessa Demouy fut I'un d’elle (la comédienne a posé pour les lecons 5 a 12)
puis, quelques années de castings effrénés plus tard, présentée par le photographe Hervé Lewis, une certaine Sophie,
croisée dans la rue : « nous avons fait toutes les derniéres Lecons avec elle. Sophie est une jeune étudiante de
Montpellier », confie Francoise Barthélémy, responsable commerciale de Carlin, I'agence d’Aubade depuis 1994. Elle
figure - a partir de la n® 30 - sur prés d’un tiers des lecons ! Chaque tirage porte au dos une étiquette de provenance
(Vente Artus Enchéres |Aubade) ; 18 tirages sont signés par Hervé Lewis pour les (collections Printemps-Eté et
Automne-Hiver entre 1999 et 2003) et 7 tirages signés par Michel Perez (collections Printemps-Eté et Automne-
Hiver entre 2003 et 2009).
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